UNIVERSIDAD DE PUERTO RICO EN HUMACAO
DEPARTAMENTO DE COMUNICACION
PROGRAMA DE BACHILLERATO EN ARTES

CON CONCENTRACION EN TECNOLOGIAS DE LA COMUNICACION

PRONTUARIO DEL CURSO

Titulo:

Fotografia Avanzada
(Advanced Photography)

Codificacion del curso:

COMU 4010

NUmero de horas/crédito:

Tres (3) créditos. Tres (3) horas contacto
Conferencia: Cuarenta y cinco (45) horas

Pre-requisitos, co-requisitos y otros requerimientos:
COMU 3006 Introduccién a la Fotografia

Ningun co-requisito

Descripcion del curso:

Este curso es una electiva para estudiantes del Bachillerato de Artes con
concentracion en Tecnologia de la Comunicacion. Ademas, es electivo
para aquellos estudiantes de otros programas que hayan aprobado el
curso de Introduccién a la Fotografia (COMU 3006). Este curso integra la
teoria con la practica capacitando al estudiantado a desempefiarse como
comunicadores, utilizando como herramienta la fotografia. El curso hace
énfasis en el andlisis, aplicaciones de procesos, técnicas creativa DSLR
35mm.

Se presentan los siguientes temas de estudio: fotoperiodismo, el
documental fotografico, y fotografia publicitaria, poniendo énfasis en la
fotografia como una empresa y procesos de posproduccion, tal como el
retoque avanzado de imagenes. El estudiantado podra comparar el
lenguaje fotografico con otros lenguajes utilizados en los medios de
comunicacion y diferenciarlo entre el visual, auditivo, y escrito.
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VI.

VII.

La metodologia de ensefianza utilizada dirige al estudiante hacia la
exploracion, analisis y discusion de informacion relevante, para el
aprendizaje de conceptos, teorias, tendencias y destrezas. Se ofrecen

practicas dirigidas en el uso de programas, equipos digitales, materiales
fotograficos y la oportunidad de crear un portafolio impreso como digital.

Objetivo general:

Al finalizar el curso los estudiantes podran demostrar el conocimiento y
destrezas especializadas en el ambito de la documentacion fotografica, el
periodismo Yy la fotografica publicitaria a través de la creacion de un
portafolio fotogréafico

Objetivos especificos:

Al finalizar el curso, los estudiantes podran:

1. Comparar las distintas ramas de la fotografia para conocer sus
especialidades.

2. Distinguir las fotografias entre los distintos géneros para conocer las
distintas caracteristicas entre ellas.

3. Examinar la historia y las caracteristicas de la documentacién
fotogréfica y su rol social y mediatica para conocer su evolucion.

4. Crear un documental fotogréafico para aplicar las destrezas y el
conocimiento adquirido.

5. Examinar la historia y las caracteristicas del fotoperiodismo para
conocer su evolucion.

6. Crear una secuencia fotogréafica de tipo periodistico para aplicar las
destrezas y el conocimiento adquirido.

7. Examinar la historia y caracteristicas de la fotografia publicitaria para
conocer su evolucion.

8. Escoger técnicas de iluminacion artificial y natural para aplicarlas en
las tomas fotografias publicitarias.

9. Crear fotografias publicitarias para aplicar las distintas técnicas
aprendidas.

10. Demostrar, a través de la fotografia, compromiso con la ética,
diversidad social y con la conservacion del planeta.

11.Comparar el lenguaje fotografico con otros lenguajes utilizados en los
medios de comunicacion.

Bosquejo de contenido y distribucién de tiempo:
Tiempo
1. Géneros fotograficos 3 horas
A. Comparar el lenguaje fotografico
con otros lenguajes utilizados
en los medios de comunicacion

2



Prontuario Fotografia Avanzada

VIII.

B. El documental fotografico
C. Fotoperiodismo
D. Fotografia publicitaria

2. El documental fotografico 10 horas
A. Historia del documental fotografico
B. Caracteristicas
C. Proyecto: creacion de un
documental fotografico de cinco (5)
a diez fotos (10)

3. Fotoperiodismo 11 horas
Historia del fotoperiodismo

Consideraciones éticas

Composicion

Areas de interés (especialidades)

Equipos utilizados

Proyecto: fotografiar al menos

cinco (5) incidentes sociales

nTmoow>

EXAMEN 1 hora
4. Fotografia publicitaria

A. Técnicas de lluminacién 16 horas

B. Equipos

C. Procesos de posproduccion
D. Proyecto: fotografiar seis (6)
temas comerciales

5. Consideraciones éticas y sociales del campo 2 horas
A. La ética en la disciplina de la fotografia
B. Equidad, respeto a la diversidad social y por nuestro planeta

6. La Fotografia como una empresa 2 horas

Estrategias instruccionales:

Se provee ayuda individual en la realizacion de trabajos, al igual que
periodos de critica y discusion grupal de trabajos fotograficos propios y de
otros fotégrafos.

Se utilizaran las siguientes estrategias instruccionales con el propésito de
gue el estudiantado pueda asimilar la informacion y desarrollar las
destrezas requeridas de una manera efectiva, a través de las
experiencias educativas:

A. Conferencia
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XI.

B. Discusion

C. Aprendizaje cooperativo
D. Investigacion

E. Educacion a distancia
E. Aplicacion préactica

Recursos de aprendizaje o instalaciones minimas disponibles o
requeridos:

Recursos disponibles: El Departamento cuenta con un laboratorio de
quince (15) computadoras Macintosh, impresora a color y un rastreador
digital de alta resolucion. También cuenta con un estudio para sesiones
fotograficas y un laboratorio para revelar pelicula fotografica en blanco y
negro.

El estudiantado necesitara:
e Un “pen drive” de alta capacidad de almacenaje
e Céamara digitales

Estrategias de evaluacion:

Propuesta de investigacion 10%
(3) proyectos (3 a 10% c/u) 45%
Examen 10%
Publicacion electrénica 30%
Asistencia, puntualidad 5%
Total 100%

Sistema de calificacion:

100-90 = A
89-80 = B
79-70 = C
69-60 = D
59- 0= F
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Lighting Ratios for Portait Photography. Recuperado el 12 de abril de
2012, de: http://www.studiolighting.net/lighting-ratios-for-portrait-
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York: Addison Wesley.

Neubart, J. (2006). Location Lighting Solutions: Expert Professional
Techniques for Artistic and Commercial Success. New York:
Watson-Guptill Publications. *


https://mott.pe/noticias/cuales-son-los-tipos-de-fotografia-publicitaria/
https://mott.pe/noticias/cuales-son-los-tipos-de-fotografia-publicitaria/
http://historymatters.gmu.edu/mse/photos/photos.pdf
https://www.nationalgeographic.es/historia/2019/03/fotoperiodismo-la-conciencia-del-mundo-desde-primera-linea
https://www.nationalgeographic.es/historia/2019/03/fotoperiodismo-la-conciencia-del-mundo-desde-primera-linea
https://www.fotonostra.com/fotografia/fotopublicitaria.htm

Prontuario Fotografia Avanzada

Online Journalism Ethics. Recuperado el 12 de abril de 2012, de:
http://www.journalismethics.ca/online_journalism_ethics/photojourn
alism.htm

Rand, G. (2008). Film & Digital Techniques for Zone System
Photography. New York: Amherst Media, Inc.

Synthetic Lighting for Photography. Recuperado el 12 de abril de 2012,
de: http://www.graficaobscura.com/synth/index.html

Wells, L. (2002). The Photography Reader. New York: Routledge.*

Notas:
* El texto esta vigente y es un clasico.
No hay un libro de texto para el curso

Derechos de estudiantes con impedimentos:

La UPR-Humacao cumple con las leyes ADA (Americans with Disabilities Act) y
51 (Servicios Educativos Integrales para Personas con Impedimentos) para
garantizar igualdad en el acceso a la educacion y servicios.

Estudiantes con impedimentos: informe al (la) profesor(a) de cada curso sobre
sus necesidades especiales y/o de acomodo razonable para el curso, en la
tarjeta de informacién de la primera semana y visite la Oficina de Servicios para
la Poblacién con Impedimentos (SERPI) a la brevedad posible. Se mantendra la
confidencialidad.

Acoso Sexual/ Sexual Harassment:

“La Universidad de Puerto Rico prohibe el discrimen por razén de género en
todas sus modalidades, incluyendo el hostigamiento sexual. Segun la Politica
Institucional contra el Hostigamiento Sexual en la Universidad de Puerto Rico,
Certificacion. Nam. 130 (2014-2015) de la Junta de Gobierno, si un estudiante
esta siendo o fue afectado por conducta relacionadas a hostigamiento sexual,
puede acudir ante la Oficina de la Procuraduria Estudiantil o el Decanato de
Asuntos Estudiantiles para una orientacion o presentar una querella”.

"The University of Puerto Rico prohibits discrimination based on sex, sexual
orientation, and gender identity in any of its forms, including that of sexual
harassment. According to the Institutional Policy Against Sexual Harassment at
the University of Puerto Rico, Certification. Num. 130 (2014-2015) from the
Board of Governor, any student subjected to acts constituting sexual
harassment, may go to the Office of the Student Ombudsperson, the Office of the
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Dean of Student, and/or the Coordinator of the Office of Compliance with Title IX
for an orientation and/or formal complaint”.

Politica de compromiso institucional con la diversidad:

La Universidad de Puerto Rico en Humacao no discrimina por razones de edad,
sexo, raza, color, nacionalidad, origen o condicion social ni por ideas politicas,
religiosas e impedimentos fisicos o0 mentales o por condicion de veteranos.

XIll. Impacto presupuestario:

El Departamento cuenta con un laboratorio de quince (15) computadoras
Macintosh, impresora a color y un rastreador digital de alta resolucion.
También cuenta con un estudio para sesiones fotograficas y un
laboratorio para revelar pelicula fotogréfica en blanco y negro.

De la lista de de libros en la bibliografia, la Biblioteca de la Universidad de
Puerto Rico en Humacao tiene uno. El costo aproximado de los libros que
se requieren es $260.00. El rengldn de recursos bibliograficos de la
propuesta cuenta con $11,000 para los primeros 3 afios de implantacion
del Programa y $3,000 para cada uno de los afios subsiguientes.

XIV. Justificacion:

Este curso es requisito para el estudiante que seleccione la opcién de
Gréfica del Bachillerato de Artes con concentracién en Tecnologia de la
Comunicacion, y es electivo para los estudiantes que seleccionen la
opcion de Audio y Video. El curso es uno especializado y le provee al
estudiantado la oportunidad de afinar destrezas y conocimientos en la
disciplina de la Fotografia.

A continuacion se presenta una alineacion entre los objetivos de este
curso, los objetivos del Programa de Bachillerato en Artes con
Concentracion en Tecnologias de la Comunicacién y las competencias de
comunicacion segun la agencia acreditadora, Accrediting Council on
Education in Journalism and Mass Communication.
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Anejo al prontuario Fotografia Avanzada

Alineacion entre los objetivos del curso de Fotografia Avanzada, el perfil del/la egresado/a y las
competencias de comunicacién del ACEIMC

Objetivos del curso Introduccion a la Fotografia
OFA

Perfil Egresado/a Programa de Bachillerato
PEB

Competencias de
Comunicacién segn
ACEJMC (CC)

1.Comparar las distintas ramas de la fotografia
para conocer sus especialidades.

1 Analizard e interpretara los procesos de
comunicacion y difusion de mensajes en los medios
de comunicacién masiva y en las nuevas
tecnologias de informacion y comunicacion

1. Conocer y aplicar principios de libertad
de prensa, incluyendo el derecho a disentir, a
vigilar y criticar al poder, a reunirse y
peticionar por el reparo de agravios.

2.Distinguir las fotografias entre los distintos
géneros para conocer las distintas
caracteristicas entre ellas.

2. Aplicara los conocimientos y las destrezas
aprendidas sobre las nuevas tecnologias de la
informacién y comunicacion en la creacion y
difusion de mensajes.

2. Conocer la historia y el papel de los
profesionales e instituciones en la
conformacion de las comunicaciones.

3.Examinar la historia y las caracteristicas de la
documentacion fotogréfica y su rol social y
mediatica para conocer su evolucion.

3. Solucionara de forma ética, creativa y
emprendedora problemas sociales, econdémicos y
culturales de la sociedad puertorriquefia desde la
perspectiva de la comunicacion.

3. Conocer la diversidad de grupos en la
sociedad global en relacién a las
comunicaciones.

4.Crear un documental fotogréafico para aplicar
las destrezas y el conocimiento adquirido.

4. Aplicara correctamente los conocimientos y las
destrezas aprendidas del espafiol en forma oral y
escrita.

4. Conocer y aplicar teorias sobre el uso y
presentacion de la informacion e imagenes.

5.Examinar la historia y las caracteristicas del
fotoperiodismo para conocer su evolucion.

5. Aplicara correctamente los conocimientos y las
destrezas aprendidas del inglés en la comprensién
de mensajes.

5. Conocer principios éticos propios de la
profesion y buscar éticamente la verdad, la
exactitud, la justicia y la diversidad.

6.Crear una secuencia fotografica de tipo
periodistico para aplicar las destrezas y el
conocimiento adquirido.

6. Analizara e investigara el rol social de los
medios de comunicacion y de las nuevas
tecnologias de la informacion y comunicacion.

6. Pensar en forma independiente, critica y
creativa.

7.Examinar la historia y caracteristicas de la

fotografia publicitaria para conocer su evolucion.

7. Explicara la influencia de los medios de
comunicacién de masas y las nuevas tecnologias de
la informacion y comunicacion en el desarrollo del
pais.

7. Realizar investigaciones y evaluaciones
de informacion propias de las profesiones de
la comunicacion.

8.Escoger técnicas de iluminacién artificial y
natural para aplicarlas en las tomas fotografias
publicitarias.

8. Planificara en equipo, procesos de solucion de
problemas y decisionales.

8. Escribir en forma correcta y clara en
estilos apropiados a las profesiones de la
comunicacion, y a los publicos y propositos
de los mensajes.

9.Crear fotografias publicitarias para aplicar las
distintas técnicas aprendidas.

9. Relacionara la comunicacion y las nuevas
tecnologias de la informacion y comunicacion con
diferentes campos del saber humano.

9. Evaluar criticamente su propio trabajo al
igual que el de otros/as en cuanto a
exactitud, justicia, claridad, correccién
gramatical y estilo apropiado.

10.Demostrar, a través de la fotografia, compromiso
con la ética, diversidad social y con la conservacion
del planeta.

10. Disefiara y producird mensajes para diferentes
medios de comunicacion y para las nuevas
tecnologias de la informacion y comunicacion.

10. Uso apropiado de
conceptos de nimeros y
estadisticas.

11.Comparar el lenguaje fotografico con otros
lenguajes utilizados en los medios de
comunicacion.

11. Manejara equipos y programas necesarios en la
produccion para los medios de comunicacion y las
nuevas tecnologias.

11. Uso apropiado de las herramientas y
tecnoldgicas propias de las profesiones de la
comunicacion.
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12. Apreciard y aplicara los valores éticos y
estéticos de la disciplina de la comunicacion.

13. Demostrara actitud positiva hacia su continua
formacién profesional como comunicador/a.

COPIA OFICIAL
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